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我市春节档电影市场持续火热
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■周丹丹

多措并举扩大乡村消费

2026年中央一号文件围绕“多措并举扩大
乡村消费”作出部署，提出“支持乡村消费扩容
升级，提升消费设施和服务水平，培育丰收市
集、非遗工坊、休闲露营等消费新业态新模式
新场景”。这是立足城乡融合发展、激活乡村
全面振兴内生动力的战略举措，回应了亿万农
民对美好生活的向往，为推进乡村全面振兴提
供了有力指引。

扩大乡村消费，首先要打通农产品上行
“最后一公里”，唤醒田间地头的原生活力。长
期以来，“藏在深山无人识”“丰产不丰收”既绊
住了农民增收的脚步，也困住了乡村消费的内
生动力。中央一号文件提出培育丰收市集，有

利于打破这种困局，让丰收市集成为连接生产
端与消费端的“便民桥”。比如，在贵州湄潭，
当地立足茶叶产业优势，紧扣“湄货出山”目
标，将丰收市集打造成“线下展销+线上直播+
文化体验”于一体的消费新场景。丰收市集与

“村播”深度绑定，返乡青年、村干部化身“田埂
主播”，以茶山实景为幕进行直播带货，让丰收
市集成为“村播”的天然演播厅，打通了产销的
双向通道，使乡土好物真正成为消费新选择。

中央一号文件部署培育非遗工坊消费新
业态，核心就是让传统技艺“活起来、火起来”，
让非遗从博物馆走进日常消费场景，成为可触
摸、可体验、可购买的文化产品，实现文化传

承、农民增收、消费升级的“三赢”。北京京西
稻农业文化遗产地便是一个成功的范例。这
里将非遗工坊与农耕文化深度融合，传承人现
场展演古法种植技艺，游客亲手插秧、体验收
割，选购盆栽稻、稻田文创，让农耕非遗“可看、
可玩、可买”。如此，既守住了乡土文脉，也丰
富了乡村文化消费场景。

如今，“微度假”渐成消费新风尚，越来越多
人对乡村的山水风光、田园意境青睐有加。中
央一号文件提出培育休闲露营等新业态，就是
要推动乡村景观向消费场景转化，实现“生态
美”与“经济美”的双向赋能。譬如，在四川仁
寿，当地依托黑龙滩水库的山水禀赋、响水六坊

的生态资源，将露营业态与本土田园文化、民俗
相融合，让露营成为休闲社交、文化体验的新载
体，让乡景成为乡土消费的重要支撑。

扩大乡村消费，既要让业态“活起来”，更
要让保障“实起来”，坚持“硬件升级”与“软件
优化”并重。如今，新能源汽车、智能家电下乡
持续推进，县乡村三级物流网络逐步完善，农
村消费设施不断升级，为乡村消费筑牢硬件根
基。同时，市场监管持续发力，严打假冒伪劣，
优化消费环境，让“品质消费”“绿色消费”“便
捷消费”成为乡村消费新导向，让农民敢消费、
愿消费、能消费，乡村的消费活力持续释放。

“丰收市集+村播”“非遗+消费”“露营+文

旅”……这些实践充分证明，业态创新、设施完
善、服务升级多管齐下，能有效打通城乡消费
循环，让乡土既有烟火气，也有新潮感；既有乡
土味，也有文化味。立足乡土资源禀赋，找准
乡村消费发力点，才能让乡村消费真正热起
来、活起来，让乡土成为拉动内需、畅通经济循
环的新增长点。

在延续乡土文脉、深挖乡土特色资源中实现
创新发展，是扩大乡村消费的必然要求。未来，
持续培育消费新业态、完善消费设施、优化消费
环境，让发展红利更多惠及亿万农民，让乡土成
为有吸引力、有烟火气、有获得感的消费新空间，
进而为乡村全面振兴注入源源不断的动能。

大家谈


