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■韦丰

短剧走红春节，用情感共鸣打动更多观众

丙午新春里，视听娱乐正悄然成为不少人
的新年俗。据国家电影局统计，2026年春节档
票房达 57.52 亿元，观影人次 1.2 亿，观影总场
次达435万场，刷新中国影史春节档总场次纪
录。大银幕的热闹之外，小屏上的热度同样不
容小觑。移动互联网商业智能服务商Quest-
Mobile 发布的数据显示，2026 年春节期间，超
千部微短剧集中上线。这些作品涵盖权谋、现
实、奇幻等多种主题，为观众奉上一道丰盛的
春节视听大餐。此外，红果短剧平台数据显
示，春节档期内该平台多部剧集预约量突破
100万，播放量突破千万，其中四部剧集播放量
突破10亿、热度值突破1亿。

一组组数据背后，清晰勾勒出当下中国
人过节的真实模样：或走进影院，沉浸在大

银幕的震撼视听里；或窝在沙发、靠在床
头，用手机一部接一部刷着短剧，享受闲暇
时光。

短剧正以更轻盈的姿态，自然融入春节的
每一个场景。返乡的绿皮火车上，信号时好时
坏，提前缓存好的短剧陪伴游子走完漫长归
途；阖家聚餐时，家里的年轻人围在一起刷剧，
笑声盖过窗外的鞭炮声；走亲访友的间隙，各
种短剧情节也成了大家茶余饭后的新鲜谈
资。短剧已经从打发时间的“电子榨菜”转变
成春节期间不可或缺的“开心硬菜”。

短剧能备受追捧，背后自有其创作逻辑。
2026年的创作者开始主动挖掘春运、代际沟通
等现实主义题材，这种创作风向的转变，折射
出行业对用户深层情感需求的回应。春节期

间，处处都是“流动的中国”，这个时候，好故事
的素材就藏在回家的路上。以春运题材短剧

《北往》为例，它是从摩托大军中汲取灵感，用
满是烟火气的镜头，聚焦一群归心似箭的归乡
游子。没有刻意煽情，也没有悬浮狗血，只有
两个普通人在路上的嬉笑怒骂、仗义相助。被
网友称作短剧版《人在囧途》，这说明在出行半
径越来越大的今天，归途中的艰辛与温暖，依
然是几代人共通的记忆。这种对真实生活的
朴素描摹，精准击中了异乡人心底的漂泊感，
也让短剧跳出“一味求爽”的单一维度，走向

“以真动人”的情感深处。
如果说《北往》是送给游子的暖心慰藉，那

《一家三口在同班》就是为团圆家庭量身打造
的欢乐催化剂。这部剧讲述了因误会分开的

父母双双重返十八岁后成为儿子同班同学的
故事，凭借巧妙的角色设定，在叙事中展现出
打破代际隔阂的巧思，让看似荒诞的校园闹
剧，最终落脚于“家，是我们唯一不想逃课的课
堂”的温情内核。在春节这个看重血缘亲情的
特殊节点，它用极致的戏剧反差，化解了日常
里的琐碎矛盾，让欢声笑语填满客厅。这也
正是短剧区别于长视频的独特优势：能用最
短的篇幅，从家长里短中提炼出最普世的情
感价值。

任何一种文艺形式的流行，都有迹可循。
回望近三年短剧在春节档的演变：2024年的偶
然爆款，2025年的赛道拥挤，再到2026年的精
品化、多元化发展，短剧走过的历程，正是大众
文娱消费心理变迁的缩影。当人们不再满足

于被动接受宏大叙事，当碎片化时间需要更高
效的情感抚慰，短剧恰好填补了这片空白。
2026年的短剧创作者开始有意识地在“爽点”
之外植入“泪点”，用最小的切口，撬动最广泛
的情感共鸣。春节档推出的多部短剧作品，已
不再是单纯的“流量产品”，而是带有温度与分
量的“文化内容”。

在中国人心里，春节的核心，从来都是情
感的归位与心灵的团圆。短剧既能在归途之
中相伴慰藉，也能在团圆时刻带来欢笑，这份
恰到好处的陪伴，正是它走红春节的深层密
码。当短剧不再只追求一时爽感，而是开始承
载更深的情感价值与文化内涵，它的未来必将
更加开阔。这样的变化，在这个马年春节里，
已然清晰可见。

大家谈


