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■王丹

“城超”如何从破圈走向长红

据报道，日前，首届浙江省城市足球联赛
（吴越杯）开哨，宣告省域“城超”2026年赛季正
式到来。据媒体梳理，本月还有5个省份的城
市联赛扎堆揭幕，其中“苏超”于4月11日重燃
战火，比首届提前一个月；广东、湖北、福建今
年新办的联赛以及山东的“齐鲁超赛”也将打
响。

紧随其后，五六月间，江西、内蒙古、湖南
等地的新一季“城超”将陆续开启。目前，全国
已有17个省份推出“一城一队”的业余足球联
赛，打破去年的纪录。

今年“城超”的火爆之势，早有迹可循。全
国两会期间，“城超”便是会场内外热议的高频
词。不少人对这股热潮已有预期，但密集开赛
的庞大阵势，依然给人们带来不小的震撼。

“城超”的集中举行，离不开先行者的成功
引路。近两年，“村超”“苏超”火爆出圈，先后
成为现象级赛事，这些成功的先例让人们看到
了一张球票所能撬动的巨大能量。以“苏超”
为例，这一赛事的举办不仅实现了“1元门票带
动 7.3 元周边消费”的杠杆效应，更让人们在

“为城而战”中收获了宝贵的归属感、自信心和

向心力，为未来城市发展蓄积了丰厚的精神与
情感资源。

这些成功实践，敏锐地捕捉到了大众心底
对体育的热爱与对精神文化的强烈需求，让各
地看到了大众足球赛事的潜在价值。在属于

“我们”的比赛中，足球不再是职业运动员的专
属，而是让大众成为不折不扣的主角。多地争
办“城超”，正是对大众精神文化需求的积极回
应，也是新大众体育发展的重要里程碑，彰显
了群众体育的强大生命力。

眼下，各地“城超”风生水起，基本采用“体

育+文旅”的办赛模式，赛程安排也多瞄准“五
一”假期及之后暑期的消费黄金档。如此一
来，无论是线下游客还是线上流量，竞争都在
所难免。而且前有“苏超”“赣超”“湘超”打下
的样板，人们对今年“城超”的期待也普遍更
高。如何让赛事更加精彩，避免大众产生审美
疲劳？如何在一众强敌中突围，实现“开门红”
乃至“长红”？这是当前各地赛事组织者面对
的重要课题。

具体的解题办法或许有许多种，但应始终
围绕“大众”这个关键词做文章。“城超”之所以

魅力无限，就在于大众广泛的热爱、参与和创
造，这也是赛事烟火气和生命力的源头。因
此，在赛事的组织安排中，应立足本土特色，深
挖地方文化资源，打造差异化IP，让人们找到
身份的认同感和文化的亲近感，让每一场比赛
都能真正成为“城市的节日”。同时，创造机会
和渠道让普通人参与赛事，不仅是作为“野生
球员”上场，也可以作为志愿者等参与组织与
管理。当赛事真正属于大众，扎根脚下的泥土
与火热的生活，它自会获得深沉力量，持续绽
放光彩。

大家谈


