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■王立刚

让美育既有学术高度，又有生活温度

近日，2026北京艺术季盛大启幕。北京多城
区首次协同联动，200余家艺术机构带来超400
场活动，一座“没有围墙的美术馆”在全城铺展开
来。从798艺术区的先锋展览到胡同深处的创意
工坊，从高端画廊的精品陈列到街角的公共艺术
装置，艺术正走出象牙塔，融入市井烟火。

社会审美水平，关乎人的精神健康，是社
会文明程度和文化自信的重要体现。美，从来
不是少数人的特权，而是每个人心灵深处的需
求。在传统观念中，优质艺术资源被围墙圈
住，集中在专业场馆。普通百姓想看一场好展
览、接触一件真迹，往往费尽周折。艺术与大
众之间，似乎总隔着一道无形的墙，美因此变
得遥不可及。

今年北京艺术季以“全城美术馆”理念，成
功推倒了这堵墙。没有空间壁垒，也没有身份
界限。艺术不再是少数人的“专享”，而成为所
有人都能触及、参与、共享的公共产品。胡同
里的大爷可以随时欣赏街头壁画，外卖小哥等
单时能看见商圈里的艺术装置。美育不再是
高高在上的说教，而是真正扎根市井、润物无
声地滋养每一颗心灵。

全民美育真正落地生根，离不开丰富而精
准的艺术供给。本届艺术季兼顾高端与普惠，
既有画廊周北京、北京当代·艺术博览会等汇
聚全球艺术精品的专业展会，展现当代艺术前
沿；也有遍布街区的公益展览、零基础工作坊
和街头表演，大大降低了参与门槛。幼儿涂

鸦、银发书画、青年潮流艺术派对……差异化
内容覆盖全年龄段。这种分层分类、精准触达
的模式，避免了“一刀切”和“走过场”，让美育
既有学术高度，又有生活温度。

科技创新为美育融入生活打开新维度。北
京艺术季推出的NFC电子票根，串联起500余家
商户，将艺术体验从展馆延伸到书店、咖啡馆、文
创小店等消费场景。观众观展后凭票根享受优
惠、延续审美感受，形成“观展—消费—再体验”
的循环。“艺术+科技+生活”的模式，让美育从被
动接受转向主动拥抱，从精神享受延展为生活方
式，日复一日，审美便内化为习惯与追求。

放眼全国，以艺术赋能城市美育已成趋
势。上海启动实施“社会大美育”计划，依托

“一江一河”打造滨水艺术廊道，不断丰富审美
空间载体。成都首创“社区美空间建设行动”，
推进社区美空间建设，这是成都深化社区发展
治理的创新举措。杭州串联西湖周边的美术
馆、博物馆和文创园区，营造“步步有景、处处
有艺”的氛围。这些探索与北京艺术季同声相
应，揭示了一个朴素道理：全民美育不是悬在
空中的口号，而是可感可及的生活实践，是每
个公民应有的文化权利。

经济社会的发展，使得一个城市的竞争力
不再仅取决于硬件设施，更在于能否创造吸引
人才和创意的“魅力”。这种魅力，核心便是城
市的感性能量。艺术审美力量，如同为城市的
功能化躯壳注入了情感与故事。一个街角的独

立画廊、一场发生在菜市场的艺术介入、一个由
老厂房改造的艺术社区——这些消费场景，本
身就是城市创新活力的可视化宣言。它们所营
造的宽容、有趣、充满可能性的氛围，是吸引新
一代创意阶层定居、激发跨界创新的根本力量。

当前，我国正阔步迈向高质量发展，人民
群众对美好精神生活的向往愈发强烈，美育作
为提升国民素养、增强文化自信的重要途径，
地位愈加凸显。美育兴则文化兴，文化兴则城
市兴。北京艺术季以城市为画布，以创新为笔
墨，让艺术渗透肌理、滋养人心，为全民美育提
供了新范式。我们有理由相信，这样的尝试会
越来越多，美也会在更多城市生根发芽，成为
每个人触手可及的日常。

大家谈


