
●游客坐观光车游览红召九龙湾
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□本报记者 徐楠

九月秋意渐浓，位于卓资县的红召九龙湾生态旅游区
风光依旧宜人。这片山水兼具北国雄峰的雄浑底色与江南
山水的细腻灵秀，被誉为“塞外小桂林”。峡谷幽深、清溪绕
山的秋日景致，正吸引大量游客和市民专程前来欣赏独特
的秋日风光。

红召九龙湾生态旅游区坐落于大青山支脉，距离呼和
浩特市区仅30公里，整体绵延15公里、宽约7公里，全域面
积将近100平方公里。整片山谷地势跌宕起伏、蜿蜒曲折，
从高空俯瞰，九道山梁连绵横亘、气势磅礴，宛若九条巨龙
静卧青山，九龙湾也因此得名。景区植被覆盖率超80%。成
片的天然桦树林搭配繁茂的人工林木，层层叠叠铺满群山，
四季绿意盎然。优越的生态环境，孕育了丰富的动植物资
源。山林间时常能见到松鼠、狐狸、獾等。

不同于北方多数山川的雄浑单一，九龙湾既有巍峨
挺拔、气势恢宏的连绵群山，又有清澈灵动的潺潺流水，
山间清风徐徐拂面、清爽宜人。每到秋日，天高云淡、层
林尽染，远山、秋水、薄雾相映成趣。山野之间遍布黄花、
蕨菜等野生食材，还有各式野果，各色无名野花野草肆意
生长。

不少游客不惜驱车百公里奔赴这片峡谷。游客们有的
在临溪的平整空地扎起帐篷，伴着潺潺流水闲谈休憩；有的
沿着山间步道徒步登山，穿梭在密林峡谷间用镜头记录奇
峰秀水，每个人都在这里找到了属于自己的山野乐趣。市
民李洋将车辆停放在停车场后，沿着溪边林道缓步散心，他
感叹道：“入秋之后，九龙湾气候宜人，山间少有凛冽大风，
湿润清新的空气裹着草木淡淡的清香，置身谷中格外舒
心。”常来游玩的市民张鑫更是早已熟悉路线，不用导航就
能骑摩托车直达景区。“每年夏天我都会带着家人到九龙湾
露营，到了秋天，我也时常骑着摩托车到这里自驾赏景。”张
鑫说。

“早就听说九龙湾的峡谷风光和辽阔草原的感觉完全
两样，走进山谷，满眼青山绿水，河水在石头间流淌，空气温
润，秋阳透过林木洒下来，特别舒服。”来自山东青岛的游客
张女士和爱人一路走走停停，拍下了许多峡谷景色。她表
示自己看多了草原风光，没想到乌兰察布还藏着这样一处
江南韵味十足的峡谷，奇峰、溪流、密林融为一体，此行远远
超出预期。

景区工作人员告诉记者，受温带大陆性气候影响，九龙
湾四季分明，景色各异。春日山花漫山遍野，烂漫缤纷。夏
季林海清凉避暑，沁爽宜人。秋日山林层林尽染，秋色醉
人。冬日群山银装素裹，静谧清幽，四季皆可游玩、时时皆
有风情。

为了让不同年龄段、不同游玩需求的游客拥有绝佳体
验，景区将原生态自然风貌与现代化休闲设施巧妙融合、依
山而建、顺势布局。隐匿在山林石径间的茶舍、餐厅与咖啡
屋，是游玩途中停歇休整、静心休憩的好去处，在山水之间
野餐小坐，更能沉浸式感受自然山野的松弛惬意。游客可
乘坐越野车穿梭于群山林海之间，也可搭乘索道登顶高山，
俯瞰群山连绵、林海辽阔。此外，刺激的悬崖秋千、悬空玻
璃栈道、空中滑索、高空漂流、网红喊泉、竹筏、脚踏船，还有
童趣满满的恐龙谷等超多游乐项目，兼顾休闲、观光与冒险
体验，吸引着各地游客前来打卡游玩、度假散心，沉浸式感
受塞外山水的独特魅力。

眼下秋意正盛，红召九龙湾正以独有的山水风姿迎接
八方来客，让每一位踏入谷中的游人，都能在北疆峡谷的秋
日风光里，邂逅草原之外，别样动人的塞外山水。

那些围着孩子转的日子，藏着一家人的暖

□本报记者 张国欣 朱旭敏

清晨六点半，居民楼里陆续亮起厨
房的灯。抽油烟机轻响，煎蛋的香气漫
出窗外，很多家庭的一天，都从围着孩子
转的清晨开始了。

市民邓佳的闹钟定在六点四十。煎
蛋、热牛奶，把红领巾和装满温水的水杯
一起塞进书包，是她每天清晨的固定流
程。送完孩子赶去单位，下班再接上放
学的孩子，回家做饭、陪写作业，一套忙
完，往往窗外已经全黑了。也有累的时
候，遇上加班要托朋友接孩子，心里总
七上八下地牵挂着。但也总有细碎的
甜——比如早上出门前，孩子偷偷往她
包里塞半块自己的小饼干；晚上她对着
工作消息揉眼睛的时候，小家伙会踮着
脚，给她递过来一杯温水。“两边忙是真
的，但看着他一点点长个子、长见识，就
觉得都值。”邓佳说。

为了多顾着点家，市民张莉辞了工
作当起了全职妈妈。一日三餐、打扫
屋子、辅导功课，日子从早到晚围着孩
子转。也有过焦虑的时候，尤其是孩
子上了小学，偶尔为学习的事儿拌嘴，
会觉得自己的付出没被看见。可更多

时候，温暖也藏在日常的小事里。她
陪着做手工，孩子会把最亮的那张小
贴纸，认认真真贴在她手背上；她擦桌
子收拾家，小家伙会跟在后面，拿着小
抹布有模有样地帮忙。“以前总觉得是
我在照顾他，慢慢才发现，他也在安安
静静陪着我。”张莉说。

在很多家庭里，祖辈是藏在身后的
支撑。年过六旬的王阿姨和老伴，每天
准点守在小学门口，先把孩子的书包接
过来，手里再递上温乎的小点心。晚上
儿女下班回来，餐桌上总留着热好的饭
菜。“辅导功课我们不行，就管好孩子的
吃喝冷暖，让年轻人少分心。”王阿姨总
这么说。她不懂现在的教育方法，也记
不住复杂的作业要求，但她知道孙子爱
吃她做的红烧肉，知道儿女上班累，能多
搭一把手就多搭一把。一家人各尽各的
力，日子就过得稳当又踏实。

家家都有本育儿的经，有忙乱，有疲
惫，也有藏在烟火气里的温柔。从来不
是谁单方面的付出，是一家人凑在一起，
你搭一把手，我递一份暖，陪着那个小小
的身影，慢慢往前走。日子一天天过，孩
子在长，大人也在陪着一起长。这大概
就是养育最平实、也最暖心的样子。
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●家长等待接孩子 本报记者 朱旭敏 摄
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月渐圆，饼飘香！
市民惦记的“中秋味道”上市了

□本报记者 张玥

中秋佳节将至，节日消费氛围持续
升温。乌兰察布市中心城区各大商超早
早开启中秋备货模式，在核心位置设立
专属展销区域，各类月饼、特色糕点有序
陈列、种类丰富，适配家庭自食、馈赠亲
友等多种生活场景，为市民选购提供了

丰 富 选
择。

走 进
中心城区各
大 商 超 ，入 口
处的显眼位置早
已被精心布置成中秋
专属展销区，堆叠整齐的

礼盒搭成错落有致的展台，从简装的家
庭款到设计精致的礼盒款一应俱全，不
少市民推着购物车在展区间驻足挑选。

记者走访发现，在众多口味中，传统
风味月饼始终是市场消费的主流。其
中，极具本土特色的丰镇月饼凭借松软
醇香的口感、质朴纯粹的味道脱颖而出，
甜度温和不腻口，适配全年龄段食用，是
市民中秋团圆餐桌上的经典美食。除此
之外，五仁、豆沙、红枣等多款经典口味
月饼品类齐全、品质稳定，凭借常年积累

的良好口碑稳居市场主流，守住了
地道的中秋老味道。

“在我心里，经典
口味的老式月饼才

是中秋的灵魂。”
正在挑选传统

月 饼 的 市 民
郑晓楠说，
“吃惯了多

年 的 老 味
道 ，始 终
偏爱传统
月饼的质
朴 口 感 。
中 秋 节 讲
究 的 就 是
团圆和传统

味道，老式月
饼虽然样式简

单，但味道踏实，
一家人坐在一起分

食月饼，这就是最地道
的中秋氛围，新式花样再

多，也比不上这份熟悉的老味道。”
在经典风味持续热销的基础上，各

类创新口味月饼进一步拓宽了市民的选
购范围。口感软糯丝滑的榴莲冰皮月
饼、贴合内蒙古饮食特色的奶皮子月饼，
适配注重养生、不喜甜腻的消费人群，让
中秋月饼市场的品类结构更加多元。

市民景媛是榴莲口味月饼爱好者，
专门趁着节前新品上市前来选购。“我平
时就很爱吃榴莲，但这类点心日常价格
偏高，很少特意购买。趁着中秋推出的
榴莲冰皮月饼，刚好可以尝鲜，既能吃到
中秋月饼，又能满足自己的口味喜好。”
景媛说。

不少市民选购时兼顾传统与新意，
平衡居家食用和走亲访友的双重需求。
正在一次性挑选多款中秋礼盒的市民吴
明慧说：“今年我准备经典月饼和特色糕
点都买一些。家里长辈老人都爱吃传统
月饼口味，留着自己家里过节吃最合
适。这些新式特色礼盒样式精致、口味
独特，送给亲戚朋友更有心意，也能让大
家尝到不一样的中秋味道。”

一家商超销售人员告诉记者，从近
期销售数据来看，市民选购倾向区分明
显。中老年消费者稳定偏爱传统品类，
性价比高、适配家常食用，销量始终平稳
向好。年轻消费者更青睐多口味组合糕
点，特色创新品类销量稳步攀升。

目前商超中秋货品储备充足、品类
齐全，后续将根据市民消费动态持续补
货调货，不断丰富货品结构，全力保障节
日市场供应充足、品类多样，全方位满足
市民的中秋采购需求。

●市民挑选不同口味月饼
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□实习记者 郝茉竹

近期，一种将多种商品随机组合后

进行销售的“盲袋”出现在了乌兰察布的
一些潮流商品集合店内。这类衍生自盲盒
消费逻辑的新型零售形态，凭借“拆惊喜”

的娱乐属性吸引了大量年轻消费群体。
记者在中心城区多家潮流商品集合

店内发现，盲袋类产品普遍被设置在门
店收银台旁、入口醒目位置等消费者动
线核心区域，外包装采用统一封闭设计，
消费者付款前无法直接确认袋内具体商
品款式，仅能通过包装标注的提示信息
获知大致商品品类。不同于传统明码标
价、所见即所得的零售模式，盲袋消费将
商品选购的确定性体验，部分替换为随
机性的娱乐体验，目前这类产品已经快
速渗透至饰品、文具、日用百货、小型潮
玩等多个民生消费品类。

“我平时就比较喜欢在这种店里买
一些小东西，看到盲袋的时候觉得价格
也不算高，就想买一袋试试。”市民刘欣
说，她购买盲袋，一方面是因为平时经常
在这类店铺消费，对品牌和商品质量有
一定信任。另一方面，她经常在网上看
过不少盲袋测评。“网上有人会把开出来
的东西一个个展示出来，如果里面基本
都是自己能接受、平时也用得上的东西，
就觉得可以买来玩一下。”

记者在社交平台上发现，盲袋“开袋
测评”成为一个重要分区。有人分享自
己开出的实用小物，有人专门记录“高价
值商品”，还有人通过视频比较不同价

格、不同类型盲袋的内容。对于消费者
而言，这些内容在一定程度上降低了购
买前的陌生感，也增加了尝试的兴趣。

为满足不同消费者需求，部分商家
也会根据商品种类、数量以及价格推出
不同规格的盲袋。“我们会根据不同商品
进行组合，有不同的规格和价位，消费者
可以按照自己的需求选择。近期前来购
买盲袋的顾客比较多，其中年轻消费者
占比较高。有的人是第一次买，觉得新
鲜；也有人买过之后觉得体验不错，会再
次购买。”一家潮流商品集合店的店员张
女士告诉记者，“盲袋的售卖模式让原本
单一的商品通过组合变得更有趣，推动
了销量，消费者则多了一层‘拆礼物’的
惊喜体验。”

当下，情绪价值成为当代年轻人消
费的重要驱动力，越来越多的年轻人将
消费的重心转向自我满足与个性表达。
本报在此提醒广大市民，面对“情绪消
费”时应提高警惕、理性看待，更不要为
抽特定款式而进行非理性消费。购买盲
袋前要仔细查看商品信息、价格以及相
关规则，不要单纯以“可能开出高价值商
品”为购买目的，尤其是对于自己实际用
不到的商品，即使盲袋价格看起来比较
划算，购买后也可能造成闲置。

小贴士 盲袋消费现身集宁潮流商品店，受年轻消费者青睐

●市民购买盲袋

●●商超内不同口味月饼礼盒商超内不同口味月饼礼盒

●红召九龙湾生态旅游区美景


